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PROGRAM RADA S FINANCIJSKIM PLANOM TURISTICKE
ZAJEDNICE OPCINE STRIGOVA ZA 2020. GODINU

UvOoD

Strateski ciljevi TZ u 2020. godini planirani su sukladno ciljevima turisticke politike Vlade
RH, te zakonski i statutarno utvrdenim zadaéama. TZO Strigova provodit ¢e promidzbu
turisticke ponude u suradnji sa TZMZ na tuzemnom i inozemnom trZitu, te stvaranju uvijeta,
sadrzaja i aktivnosti za $to kvalitetniji boravak turista na podruéju Opéine Strigova. U izradi
prijedloga Programa rada za 2020. godinu poslo se od:

1. Ostvarenih rezultata i aktivnosti u 2019. godini

2. Ocjene stanja turistickih proizvoda u Op¢ini

3. Programa pripremnih aktivnosti za 2020. godinu

4. Prijedloga programa rada HTZ-a i TZMZ-a za 2020. godinu

5. Smjernica Strateskog marketing plana MZ 2014.- 2020. godine i Master plana razvoja
turizma MZ do 2020. godine

6. Strategije razvoja turizma opéine Strigova 2020. — 2027.
7. Stanja, strukture i ocjene raspolozivih smjestajnih kapaciteta

8. Procjene fizickog obujma prometa u 2019. godini i prognoze za 2020. godinu


http://www.strigova.info/

Program rada TZO Strigova za 2020. godinu sadrZi
l. ANALIZA STANJA NA PODRUCJU DESTINACIJE

1. STANJE | STUKTURA SMJESTAJNIH KAPACITETA U DESTINACIJI

Tijekom 2019. godine na podrudju opéine Strigova ukupno je djelovalo 11 subjekata
pruzatelja usluga smjestaja sa sveukupno 57 kreveta. U 2019. godini otvorila su se dva dodatna
objekta koja su upotpunila ponudu smjestaja povecavajuci raznovrsnost i kvalitetu ponude
smjestaja U destinaciji. Takoder, u narednoj godini ocekuje se povecanje broja kreveta sto ¢e

jos vise doprinijeti razvoju destinacije te povecanju broja noc¢enja kroz godinu.

2. STANJE TURISTICKIH PROIZVODA NA PODRUCJU TZO STRIGOVA

a) Dogadanja kao turisti¢ki proizvod

Svake godine raste znacajnost dogadanja za ovu turisticku destinaciju zahvaljujuci
povecanju kvalitete programa i raznovrsnosti sadrzaja koje ta dogadanja nude posjetiteljima, a
u konacnici samim turistima jer se pretezito radi 0 dogadanjima Kkoja traju vise dana te time
poti¢u turiste na ostvarenje nocenja kako bi mogli prisustvovati cjelokupnom dogadanju. lako
se ponekad organizira i jednodnevno dogadanje Cesto se radi o tradicionalnom dogadanju koje
se odrzava U vise destinacija u samoj zupaniji pa tako turisti mogu posjetiti vise destinacija u
sklopu jednog dogadanja te opet ostvariti vise nocenja.

Svojom sve vecom posjecenoscu i kvalitetom programa isti¢u se sljede¢a dogadanja:

a) Vincekovo po strigovskim bregima,
b) Urbanovo,

c) Docek ljeta na Maderkinom bregu
d) Umjetnicka kolonija Strigova,

e) Strigovske nodi,

f) Martinje u Strigovi, te

) Advent u Strigovi

b) Kulturnai prirodna bastina
Sve vise dolazi do izrazaja vaznost kulturnih i prirodnih atrakcija koje se nalaze na podrucju

destinacije koje su ujedno i valorizirane te prepoznate od strane turista i posjetitelja. Interes za



posjet crkvi sv. Jeronima raste svake godine, te se povecava broj Skolskih grupa, ali i
pojedinaca koji posjecuju crkvu. Takoder, velika vecina tih grupa posjeti i vidikovac Maderkin
breg kao jednu od prirodnih atrakcija te pokazuju veliki interes za upoznavanjem pozadinske
price vezane uz sam vidikovac. Kroz vikend, vidikovac posjeti veliki broj pojedinaca koji
uzivaju U Setnjama i svjezem zraku, Sto vidikovac ¢ini najvaznijom panoramskom tockom ove

turisticke destinacije.

c) Eno - gastronomija, vino i hrana

Eno — gastronomska ponuda destinacije takoder je jedan od vaznijih ¢imbenika dolaska
turista u destinaciju. Velik doprinos tome su i dogadanja u koja je uklju¢ena eno —
gastronomska ponuda ovog kraja. Takoder, potrebno je istaknuti i sam restoran Terbotz koji
svojom kvalitetnom ponudom hrane i vina radi na prepoznatljivosti samog restorana, ali time i
cijele destinacije, te dobivenim nagradama privlac¢i velik broj posjetitelja u destinaciju.
Takoder, potrebno je osvrnuti se i na vinare Medimurske vinske ceste zahvaljuju¢i kojima se
MVC svrstala medu najbolje vinske ceste svijeta upravo zbog osvojenih nagrada, posebice se

istice nagrada Decanter kojih je 2019. godine ¢ak 11 doslo u ruke vinara MVC.

d) Aktivni turizam

Aktivni turizam jedan je od rastuc¢ih oblika turizma u ovoj destinaciji. Dokaz tome je sve
veci broj cikloturista koji se ukljucuju na biciklisticke staze koje su oznacene na podrucju
opéine Strigova, a to su Pusipelova biciklisti¢ka staza, te Murska i Medimurska biciklisti¢ka
staza. Velik doprinos razvoju daju i pjesacke staze Terra Historica Stridon te Planinarski put
oznacen od strane PD Bundek u sklopu kojeg je cilj prikupiti pecate koji se nalaze na
punktovima i na podru¢ju Opéine te tako velik broj planinara dolazi u Strigovu po svoj
posljednji pecat. U narednom razdoblju potrebno je jos vise prosiriti ovu ponudu kako bi se

privukao veci broj turista, te razmotriti unapredenje postojece ponude.

II.  MARKETING PLAN TZO STRIGOVA

1. CILJEVI MARKETINSKE POLITIKE U 2020. GODINI

Temeljem:

e Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 158/2008.)



e StrateSkog marketin§kog plana hrvatskog turizma za razdoblje od 2014. do 2020.
(HTZ2)

e Strateski marketing plan Medimurske Zupanije od 2014. do 2020. godine. (TZMZ)

e Strategija razvoja turizma opéine Strigova 2020. — 2027,

ciljevi marketingke politike TZO Strigova u 2020. godini su:
Strateski cilj:

Povecati zaradu od turizma i time doprinijeti opem prosperitetu zitelja i odrzivom razvoju
op¢ine Strigova.

Operativni ciljevi:

a) Poticati sinergiju javnog i privatnog sektora koja ¢e omoguciti povecéanje fizickog obujma
turistickog prometa do 20% u odnosu na 2019. godinu.

b) Poticat razvoj turisti¢kih proizvoda: Eno- gastronomskog turizma i Aktivnog turizma
c) Poticati razvoj odredenih dogadanja kao turistickih proizvoda destinacije.

d) Poticati razvoj kvalitetnih smjestajnih kapaciteta i ponude turistickih usluga u seljackim
domacdinstvima i poticati fizicke osobe na ukljuéenje u turizam (moguénost prenamjene
vikendica u kuce za odmor).

e) Planiranje razvoja i oprezno koristenje kulturne i prirodne bastine, uz sprecavanje
devastiranja.

1.  PLAN OSTVARIVANJA PRIHODA ZA 2020. GODINU

REBALANS indeks
RB PRIHODI PO VRSTAMA PLANA 2019 PLAN 2020. |REBALANS PLANA|STRUKTURA %
’ 2019/ PLAN 2020.
1. |Prihodi od boravisne pristojbe 8.000,00 13.000,00 163 2,53
2. |Prihodi od turisticke ¢lanarine 18.400,00] 18.600,00 101 3,62
3.  |Prihodi iz prora¢una Opcine Strigova 230.000,00 230.000,00 100 44,78
3.
za sufinanciranje projekata 100.000,00 50.000,00 50 9,74
3.
za promotivne aktivnostii rad uredai TIC-a 130.000,00; 180.000,00] 138 35,05
Prihodi iz proracuna Hrvatske turisticke zajednice,
4. [MINT 48.000,00 172.000,00 358 33,49
Prihodi iz proracuna Turisticke zajednice
5.  |Medimurske Zupanije 15.000,00, 30.000,00 200 5,84
6. |Prihod od gospodarstva 28.000,00 35.000,00 125 6,81
7. |Prijenos viska/manjka iz prethodne godine 1.870,00, 3.570,00 191 0,70
8. [Ostali nespomenuti prihodi 8.500,00 11.430,00 134 2,23
9. [SVEUKUPNO PRIHODI 357.770,00 513.600,00 144 100,00




U 2020. ocekuje se porast prihoda od turisti¢ke pristojbe za 63%. Razlog planiranog povecanja
je Sto se od sljede¢e godine primjenjuje novi nacin naplaéivanja turisticke pristojbe, te vise
nema podjela prema zonama ve¢ je odluceno da se za pausalne obveznike odredi iznos od 350
kn po krevetu koji je minimalan u odnosu na raspon odreden Pravilnikom o najnizem i
najviSem iznosu turistiCke pristojbe za 2020. godinu. Taj iznos je usuglasen od strane TZ
Strigove i TZ Medimurske Zupanije koja je i donijela tu odluku. Takoder, mijenja se i iznos
placanja turisti¢ke pristojbe u smjestajnom objektu u kojem se obavlja ugostiteljska djelatnost
po osobi te se odreduju dva razdoblja (sezone).

Visina turisticke ¢lanarine planirana je u gotovo istoj visini kao i za 2019. godinu iz
razloga sto i sljede¢e godine dolazi do promjene u visini placanja ¢lanarine te kod broja
obveznika placanja ¢lanarine.

Takoder, visina prihoda od strane Opcine ostaje na istoj razini kao i prethodne 2019. godine.
Prihodi iz proratuna HTZ-a i Ministarstva turizma za 2020. godinu planiraju se u visini od
172.000 kn, razlog izvjesnog povecanja u odnosu na proslu godinu su natjecaji koji ¢e biti
raspisani u sljedecoj godini za TZ na nerazvijenom podrucju, ali i iz fonda za udruzene
turisticke zajednice.

Iz proracuna TZ Medimurske zupanije, planira se prihod vec¢i za 50% iz razloga $to su
sufinanciranja dogadanja spustena na TZ Zzupanija od stane HTZ-a.

Prihodi od gospodarstva planiraju se vec¢i za 25% u 2020. godini u odnosu na 2019. godinu.
lako ¢e se i naredne godine provoditi projekti koji ¢e ukljucivati gospodarske subjekte, oni nece
biti toliko financijski zahtjevni, kao projekti planirani u 2019. godini, ali se ovdje rauna na
nenaplacena potrazivanja od gospodarskih subjekata.

Takoder, planiraju se i veéi nespomenuti prihodi za 34%.

Naposljetku, u 2020. godini planiraju se prihodi veci za 44% u odnosu na 2019. sto u konacnici

dovodi do planiranih prihoda u iznosu od 513.600,00 kn.

IV. PLAN OSTVARIVANJA RASHODA ZA 2020. GODINU

REBALANS indeks
RB RASHODI PO VRSTAMA PLANA 2019. PLAN 2020. |REBALANS PLANA| STRUKTURA %
2019/ PLAN 2020.

l. ADMINISTRATIVNI RASHODI 241.000,00 265.700,00 110 51,73

1. |Rashodiza radnike 218.000,00, 245.200,00 112 47,74
1.1. trogkovi bruto place 190.000,00 205.000,00 108 39,91
1.2 putni trodkovi 23.000,00 25.200,00 110 4,91
1.3. troskovi dodataka na placu 5.000,00 15.000,00 7 2,92




Rashodi ureda 23.000,00 19.000,00 83 3,70
3. Rashodi za rad tijela Turisti¢ke zajednice 0,00 1.500,00 #DI1J/0! 0,29
Il. DIZAJN VRIJEDNOSTI 61.200,00 136.900,00 224 26,65
1. Dogadanja 32.000,00 50.000,00 156 9,74
2. |Projekti unapredenja kvalitete destinacije 0,00 36.900,00 #DIJ/0! 7,18
3. [Tematski putevi u destinaciji 0,00 25.000,00 #DIJ/0! 4,87
4 Dopuna turisti¢ke signalizacije 29.200,00 25.000,00 86 4,87
ll. [KOMUNIKACISKE VRIJEDNOSTI 16.200,00 99.000,00, 611 19,28
1. |Online komunikacije 0,00 19.000,00 #DI1J/0! 3,70
1.1. |Internet oglasavanje 0,00 10.000,00 #D1J/0! 1,95
Internet stranice i upravljanje Internet
1.2. |stranicama 0,00 9.000,00 #DI1J/0! 1,75
2. |Offline komunikacije 16.200,00 80.000,00 494 15,58
2.1.  |Promotivni materijali 7.000,00 30.000,00 429 5,84
2.2. |Ogladavanje u medijima 9.200,00 30.000,00 326 5,84
2:3. Oglasavanje u promotivnim kampanjama 0,00 20.000,00 250 3,89
IV.  |DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI 0,00 10.000,00 #DIJ/0! 1,95
1 Sajmovi 0,00 5.000,00 #DIJ/0! 0,97
2. |Posebne prezentacije 0 5.000,00 #DI1J/0! 0,97
V. [INTERNI MARKETING 800,00 0,00 0 0,00
1. Edukacija 800,00 7.000,00 875 1,36
VI. |[OSTALO 35.000,00 2.000,00| 6 0,39
1. [Strategija razvoja turizma 35.000,00 0,00 0 0,00
2. |Ostali nerazvrstani troskovi 0,00 2.000,00 #DI1J/0! 0,39
VII. |[SVEUKUPNO RASHODI 354.200,00 513.600,00 145 100,00
1. Administrativni rashodi
R.B OPIS RASHODA IZNOS KN 1ZVOR FINANCIRANJA
1. Rashodi za radnike: 245.200,00
e Bruto placa radnika sa svim 205.000,00
obveznim davanjima
e Putni troskovi 25.200,00
e Troskovi dodataka na placu 15.000,00
2. Rashodi ureda: 19.000,00 Izvorni prihodi TZO Strigova
Dotacija Op¢ine Strigova
e Knjigovodstvene usluge 9.750,00
e Administrativni troskovi 1.800,00
e Komunikacijske usluge 6.000,00
e Uredski materijal 1.450,00
3. Rashodi za rad tijela 1.500,00
Turisti¢ke zajednice
UKUPNO 265.700,00 Rok izvrsenja:
01.01.2020. — 31.12.2020.




Ured TZ Strigova djeluje u poslovnom prostoru u centru Strigove. Ured je opremljen
uredskom opremom i namjestajem. U uredu su zaposleni Josip Mikec — stru¢ni suradnik,
informator u turistickom uredu i voditelj projekata te lvana Kelner Tkal¢ec— administrator,

informator.

Ured ¢e obavljati:

1. Organizacijske logisticke poslove neposredno vezane uz realizaciju programa rada

2. Poslove pripreme materijala vodenje zapisnika sa sjednica Turistickog vijec¢a, Skupstine i
sjednice Nadzornog odbora

3. Poslove koordinacije, djelovanja i nadzora izvr$avanja ciljeva i zadaca turisticke zajednice.
4. Priprema sjednica Vijeca, Skupstine, Nadzornog odbora.

5. Poslove informiranja poslovnih subjekata, gradana i drugih subjekata o turistickoj ponudi i
drugim informacijama vezanim uz rad TZS

6. lzradu programa rada,financijskog plana i drugih programskih i planskih dokumenata

7. lzrada kalendara dogadanja i koordinacija manifestacija te organizacija dogadanja na
podrugju TZS

8. Koordinacija poslova za MVC - Medimursku vinsku cestu na podrugju TZS

9. Pracenje raspisa u ministarstvima te pracenje i ukljuc¢ivanje u projekte europskih fondova

10. Pribavljanje, izdavanje i kontrolu financijske dokumentacije te njezinu pripremu za
knjigovodstveni servis radi knjizenja

11. Aktivno provoditi projekt Hrvatska 365

12. Sve ostale zadace i obaveze koje proizlaze iz Statuta TZ Strigova

2. Dizajn vrijednosti

R.B. OPIS RASHODA IZNOS KN 1ZVOR FINANCIRANJA
1. Dogadanja 50.000,00
Izvorni prihodi TZO Strigova
e Vincekov pohod 6.000,00 Sredstva iz proracuna HTZ i
e Urbanovo 3.000,00 TZMZ
e Strigovske noéi 36.000,00 Prihodi od gospodarskih
e Martinje 5.000,00 subjekata
2. Projekti unapredenja kvalitete 36.900,00 Izvorni prihodi TZO Strigova
destinacije Dotacija opéine Strigova

Sredstva iz proratuna HTZ i
MINT-a




3. Tematski putevi u destinaciji 25.000,00 Izvorni prihodi TZO Strigova
Sredstva iz proracuna HTZ i
TZMZ
4. Dopuna turisti¢ke 25.000,00 Sredstva iz proraduna TZMZ
signalizacije Prihodi od gospodarskih
subjekata
UKUPNO 136.900,00 Rok izvr§enja:

01.01.2020.- 31.12.2020.

U narednoj godini ¢e se pretezito raditi na provodenju projekata koji ¢e unaprijediti kvalitetu

destinacije, isto tako na poboljsanju tematskih putova u destinaciji kojima je prijeko potrebna

nadogradnja te popravak unistene smede signalizacije Medimurske vinske ceste. Sredstva za

spomenute projekte osigurati ¢e se prijavljivanjem na natjeCaje raspisane od strane HTZ-a,

Ministarstva turizma te TZ Medimurske zupanije. Takoder, odredena sredstva namijenjena su i

organizaciji dogadanja kako bi posjetitelji i dalje dolazili u destinaciju kojoj su dogadanja jedan

od vaznijih turisti¢kih proizvoda.

3. Komunikacijske vrijednosti

R.B OPIS RASHODA IZNOS KN 1ZVOR FINANCIRANJA
1. Online komunikacije: 19.000,00
: :mgmgtssl;(r)aﬁigclzsiavanje 300880080 Izvorni prihodi TZO Strigova
upravljanje Internet
stranicama
2. Offline komunikacije: 80.000,00
Izvorni prihodi TZO Strigova
e Promotivni materijali- 30.000,00 Prihodi od gospodarskih
brosura, karta, letak subjekata
e Oglasavanje u medijima 30.000,00 Sredsva iz projekata HTZ i
e Oglasavanje u promotivnim 20.000,00 MINT-a
kampanjama (dogadanja)
UKUPNO 99.000,00 Rok izvrsenja:

01.01.2020.- 31.12.2020.

Iz prethodne 2019. godine prebacuje se aktivnost izrade brosure, jer nije bilo raspisanog

natjecCaja iz kojeg bi se taj projekt financirao. Veci dio sredstava ulozit ¢e se u offline marketing

putem razli¢itih medija, te u promotivne kampanje kako bi se destinacija promovirala sto bolje

i doprinijela do udaljenijih emitivnih trzista vaznih za podrudje Strigove. Za financiranje ovih

izdataka, TZ ¢e u narednoj godini krenuti prema neformalnom udruzivanju s okolnim




turistickim zajednicama i JLS-ima na ¢ijem podru¢ju nema osnovanih turisti¢ckih zajednica

kako bi se zajednickim snagama pojavljivali na trzistu i kako bi iskoristiti sredstva namijenjena

udruzenim turistickim zajednicama iz fondova Ministarstva turizma.

4. Distribucija i prodaja vrijednosti

R.B OPIS RASHODA IZNOS KN 1ZVOR FINANCIRANJA
1. Sajmovi 5.000,00 Izvorni prihodi TZO Strigova
Sredstva iz proraduna TZMZ
2. Posebne prezentacije 5.000,00 Izvorni prihodi TZO Strigova
UKUPNO 10.000,00 Rok izvrSenja:
01.01.2020.- 31.12.2020.
5. Interni marketing
R.B OPIS RASHODA IZNOS KN 1ZVOR FINANCIRANJA
1. Edukacije 7.000,00 Izvorni prihodi TZO Strigova
UKUPNO 7.000,00 Rok izvrsenja:

01.01.2020.- 31.12.2020.

U sljedecoj godini planiraju se odrzati edukacijske radionice koje ¢e biti usmjerene na podrucje

smjeStajnih kapaciteta u destinaciji. Ukljucit ¢e se postoje¢i obveznici, koji ¢e se upoznati s

prednostima marketinga i njihovim mogu¢nostima na tom podrucju, te kako se odnositi prema

turistu. Uz poticaj ukljucenja zainteresiranog lokalnog stanovnistva koje raspolaze vikendicama

kao potencijalnim smjestajnim objektima koji se mogu pretvoriti u komercijalne smjestajne

objekte, ali i one koji su spremni uloziti u takav projekt. Edukacija ¢e se provoditi s ciljem da

se poveca kvaliteta ponude smjestaja u destinaciji.

6. Ostali rashodi

R.B OPIS RASHODA IZNOS KN 1ZVOR FINANCIRANJA
1. Ostali rashodi: 2.000,00
e Strategija razvoja turizma 0,00 Izvorni prihodi TZO Strigova
e Ostali nerazvrstani troskovi 2.000,00
UKUPNO 2.000,00 Rok izvrsenja:

01.01.2020. — 31.12.2020.




Strategija razvoja turizma i akcijski planovi su izradeni u 2019. godini stoga nece biti rashoda

povezanih uz ovaj projekt u narednoj godini.

Ukupni planirani prihodi za 2020. godinu iznose 513.600,00 kn.

Ukupni planirani rashodi za 2020. godinu iznose 513.600,00 kn.

Prijenosa viska u iduéu, 2021. godinu, nema.

Voditelj i odgovorna osoba za izvrSenje svih navedenih projekata i planova je Josip Mikec,

stru¢ni suradnik i informator.



ZAKLJUCNE ODREDBE:

1. Za izvr3enje Financijskog plana za 2020. godinu ovlascuje se Turisti¢ko vije¢e TZO
Strigova. Predsjednik kao osoba za zastupanje moZze samostalno donositi odluke o plaéanju
pojedina¢nih ra¢una do 20.000,00 kn.

2. Skupstina ovla$¢uje Turisticko vijeée da u toku godine moze u okviru ukupne svote vrsiti
preraspodjelu i prenamjenu pojedinih stavki Financijskog plana do visine 10% od ukupnih
planiranih sredstava.

3. U slu¢aju odstupanja od Financijskog plana veéeg od 5% od ukupno planiranih sredstava
izvrsiti ¢e se Rebalans Financijskog plana najkasnije do 28. prosinca 2020.g.

4. Na temelju ¢lanka 11. Statuta Turistitke zajednice Opéine Strigova Skupstina Turisticke
zajednice Opéine Strigova je na 3. sjednici odrzanoj )1:12.2019. godine donijela je Program

rada s financijskim planom TZO Strigova za 2020. godinu.

SKUPSTINA TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE STRIGOVA

U Strigovi, )% prosinca 2019. godine
Predsjednik TZO Strigova

S ] islav Rebernik




